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INTRODUCCION

Los anuncios de Facebook son la herramienta #1 que los anunciantes tienen para
conectarse directamente con su audiencia, pero crear estos anuncios requiere mucho
tiempo y mucho trabajo.

Debido a que hay tantos tipos diferentes de anuncios que puedes crear, cualquier cosa
que pueda hacer para agilizar el proceso es de gran ayuda.

Es por eso que a continuacion te presento cinco ejemplos de anuncios para tus
campanas publicitarias que te ayudaran a crear mejores anuncios de Facebook que
estén optimizados para la plataforma y sean consistentes con tu marca

Si deseas inspirarte en otros anuncios relacionados a tu nicho, puedes explorar la
plataforma Big_Spy. cuenta con una version free y premium pero te aseguro que la
version gratuita te ayudara a encontrar las mejores ideas.
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https://bigspy.com/

1.- IMAGEN DE ANUNCIO

Estas son las recomendaciones que tienes que aplicar al momento de crear tu grafico
para anuncio.

ESPECIFICACIONES:

) I AD COPY

@ Relacién de imagen: 9:16 a 16: 9

IMAGE @ Tipo de archivo: jpg o png
@ Texto: truncado a 125 caracteres
@ Debe contener un 20% o0 menos de texto en
relacion con el contenido de la imagen

Aqui puedes checar que no pase de la regla
del 20% >> Texto anuncios Facebook

cnrer T

SI TU ANUNCIO TIENE UN ENLACE:

@ Relacion deimagen:1.91:1a 11
@ Resolucion recomendada: al menos 1,080 pixeles x 1,080 pixeles

Piensa en como hacer para que tu anuncio se destaque en las noticias de tu audiencia,
los colores llamativos y el copy son imprescindibles. Recuerda que tus imagenes no
deben distraer a los espectadores del objetivo principal de tu anuncio. Cuida que tus
imagenes sean de alta resolucion y de preferencia utiliza imagenes cuadradas para un
menor costo por adquisicion (CPA) y aumentar la conversion.
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https://www.facebook.com/ads/tools/text_overlay

EJEMPLO DE ANUNCIO:

i Carmva Mexico @
Suhliceded i)

Carsa Prg es tu anna sedreta para dseflar hermosas comenidos i

@® Texto publicitario claro vy
conciso que introduce un
problema que CANVA puede

resolver.
Crea increibles posts |
para redes sociales @® Una imagen de marca
@ Menos del 20% de texto en la
imagen
@ Titular claroy CTA

Prusba Canva por 30 dias Mdx mformiacisn

L i A 1 '] v
s et TaRE PuinleCa frs

En el anuncio de CANVA, te describe en pocas palabras que su marca puede resolver
el problema que tienen las personas al no saber el tema de diseno grafico, a crearlos
de manera profesional.

La imagen de su anuncio tiene relacion con lo que se describe en el texto, en la parte
de abajo el titulo: PRUEBA CANVA POR 30 DIAS da entender lo que promociona y el
CTA es el boton que lleva a solicitar mas informacion.
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2.- VIDEO DE ANUNCIO

Los anuncios de video de Facebook te brindan la oportunidad de conectarte con
seguidores en un nivel emocional. Te ayudan a contar una historia sobre tu marca y a
aumentar el compromiso con tu contenido

ESPECIFICACIONES:

- @ Relacion de video: 9:16 a 16:9

@ Tamano maximo de archivo: 4 GB

@ Duracion del video: entre 1 segundo y 240
minutos (recomendado no mas de 1 minuto)

K W D) iy — @ Subtitulos: opcional pero recomendado

CTA TEXT 2IBMIE @ Sonido: opcional pero recomendado

@ Graba tu video con la mayor resolucion posible. Facebook recomienda compresion
H.264,pixeles cuadrados, velocidad de fotogramas fija, exploracion progresiva vy
compresion de audio AAC estéreo de 128 kbps +.

@ Crea una atractiva imagen en miniatura que atraiga al espectador.

@® Asegurate de que los espectadores puedan seguirlo con o sin sonido. Agregar
subtitulos es la mejor manera de lograr esto.

@® Crea un video que funcione bien en computadoras de escritorio y dispositivos
moviles. Esto asegura que tu video se pueda ver en cualquier dispositivo, sin sufrir
ninguna distorsion debido a la escala..
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EJEMPLO DE ANUNCIO:

Welon Blant
oicced  iQ¥

| Sl

dgrende 8 craar y edter conbemido pats heose umas Bones oreipes
B ssta cuts anlve, Alirs BEavro, fotdgrala de producta @ Meter Blame %@ eniafiard tados ias
sECratog de (3 crescidn y edioidey e conienide ge manery sbracine i profesional nare triunfsr cor

b Stories &0 redes oclsles

@ Incluye un resumen escrito de
lo que se dice en el video.

@® Tanto el posicionamiento del
altavoz como la imagen en
miniatura son atractivos

@ Utiliza la marca como telén de
fondo para el video

@® El video ofrece contenido
adicional inteligente como: la
manera de crear rapidamente un
contenido para tu storie de
Instagram.

TURSD OHLUIME

" TR R
Creacian y edician de contenid para Instagram Shories MUs infommacidn

[ LN}

Este es un gjemplo de un anuncio de video para aprender a disenar contenido en
Instagram stories, utiliza la seccion de texto de la publicacion para resaltar ciertos
aspectos de entrenamiento mas atractivos para que llamar la atencion del publico
objetivo. Incluye una propuesta de valor. y una explicacion.

Agrega una Titulo atractivo y un CTA para solicitar mas informacion.
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3.- STORIE DE ANUNCIO

Las historias de Facebook son algunas de las opciones mas inmersivas que tienes para
tus campanas publicitarias. Te ayudan a crear videos auténticos y de bajo costo que se

conectan con tu audiencia

STORY LENGTH COUNTDOWN BAR

X

VIDEOQ SECTION

-

O
WEBSITE URL

ESPECIFICACIONES:
@ Duracion: entre 5y 120 segundos
@ Ancho minimo de video: 500 px

@ Relaciones de aspecto: 9116 y 4. 5a 1.91: 1 (se
prefiere 9116 para la capacidad de respuesta
movil)

@ Deja el 14% (250 pixeles) en la parte superior
e inferior libre de logotipos y texto

@Mantén 250 px en la parte superior e inferior
libre de informacion importante para que no
esté bloqueado por el logotipo y las
secciones ‘aprender mas' de todas las
historias de Facebook.

@ Usa tu historia para conectarte con los clientes y aliéntelos a hacer clic para obtener

mas informacion.

@® Usa menos copy. Tus clientes no esperaran explicaciones largas, asi que las
imagenes necesitan hablar por si mismas.
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EJEMPLO DE ANUNCIO:

.

NO IMPORTA
CUANTOS EMOJIS
VISTE.

HAZ MAS RICAS TUS COMIDAS
CON COCA-COLA.

SIENTE EL SABOR"
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@® Espacio restante para el logotipo vy la
barra de cuenta regresiva que indica a los
espectadores cuanto tiempo se mostrara el
anuncio

@® Texto minimo pero impactante que
admite la CTA en la parte inferior

@® El contenido del anuncio permanece en
la regla del 14%

@® Visualmente consistente con la marca

@ Utiliza un CTA personalizado

Este ejemplo es un anuncio de historia que
promueve el consumo del producto, .
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4.- SECUENCIA DE ANUNCIO

Con los anuncios de carrusel, puedes crear una serie de imagenes o videos que
cuentan una historia sobre tu marca. Los anuncios de carrusel son excelentes
herramientas para aumentar el compromiso, recorrer las caracteristicas de un producto
y alentar a los clientes potenciales a registrarse.

ESPECIFICACIONES:

“,5‘\ I AD COPY
- @ Entre 2y 10 imagenes

@® Duracion del video: hasta 240 minutos.
(Recomendado no mas de 1 minuto)

- @ Resolucion recomendada: al menos 1080 x

' 1080px
- @ Tamano maximo de archivo de imagen: 30
MB
. - @ Titulo de imagen individual: 40 caracteres
BOLDED IMAGE I i
CHORT IMAGE-SPECIFIC AD COPY ] . @Descripcion del enlace de imagen individual:

20 caracteres maximo

@ Asegurate de que cada imagen sea visualmente distinta del resto. Esto ayuda a
diferenciar cada tarjeta y fomenta el compromiso.

@ Utiliza titulares, descripciones de enlaces y texto de CTA para proporcionar contexto
sobre la oferta individual que se muestra en cada imagen.

@® Crea una narrativa sobre tu empresa o producto que progrese a través de cada
tarjeta.

@® Proporciona una descripcion general de tu servicio o profundice en las
caracteristicas de un solo producto.

@

THALIA ONTIVERODS

MAAKETING DIGITAL

WWW.THALIAONTIVEROS.COM f @ ' G in

Copyright © 2020 todos los derechos reservados



EJEMPLO DE ANUNCIO:

@ Activo
En circulscion desde &l 15 may 2020 ﬂ I'EJJ
@ Logotipo reconocible

Nike :

e @ Texto conciso
Encuentra lo mejores estilos en este Haot Sale .Imégenes visualmente distintas
@®  Titulares, texto y CTA
especificos de imagenes
@® El titulo y la descripcion del
enlace se centran en el objetivo
de conversion del anuncio
(nuevas compras)

L DR ST LA AT RO 11 S TSR RS H [

Thl SR Shop Now Thl STHIRE Shap Now
Lirs meyores pslios L= resores eslios

En este gjemplo, utilizaron este anuncio de secuencia para resaltar los diferentes
diferentes productos en oferta. La copia del texto de la publicacion es corta, lo que
facilita a los usuarios de Facebook concentrarse en las imagenes.

Se habla sobre distintos modelos en cada imagen posteriores, cada una con su propia imagen, titulo y
descripcion de enlace. Sin embargo, el CTA para cada tarjeta se vincula al sitio web de la marca
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5.- COLECCION DE ANUNCIO

Los anuncios de coleccion te permiten exhibir una serie de productos, lo que brinda a
los usuarios de Facebook la posibilidad de explorar tu tienda desde su dispositivo movil.
Con cuatro plantillas estandar, puede adaptar la experiencia a un objetivo de
adquisicion o conversion preciso.

| 1060, ESPECIFICACIONES:

@ Titular: 25 caracteres

@ Texto: 9O caracteres.

@ Sc aplican todas las especificaciones de
imagen y video

@® La imagen de portada o el video que se
muestra en tu anuncio es el primer activo
FEATURE IMAGE PRODUCT TAGLINE de la experiencia post-clic en pantalla

i - 0 completa.
Y

@Asegurate de que las series de imagenes y videos sean distintas entre siy
visualmente atractivo.

@ Muestra tu personalidad, asi como los productos o servicios que vende tu empresa.
Cuando eres especifico con los logotipos, colores y fuentes que se utilizan, ayudas a
los clientes a crear asociaciones positivas con tu marca.

@ Debido a que el destino de este anuncio es una experiencia instantanea, centra el
contenido en generar interés en tu marca o aumentar la intencion de compra de un
producto en particular.
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EJEMPLO DE ANUNCIO:

Globeln
Sponsored « &

Be the first to like this

[[5 Like {:) Comment ‘f,} Share

@ Miniatura atractiva para el video principal
@ Titular reescribe la marca

@® Imagenes secundarias visualmente
distintas

@® Las imagenes secundarias respaldan el
contenido del video al presentar productos
individuales

Para este anuncio de coleccion, la
compania de cajas de suscripcion de estilo
de vida Globeln presenta un video que
explora una de sus cajas.

El anuncio muestra los diferentes
productos que se incluyen en el cuadro,
vinculando cada imagen con mas
informacion sobre un producto especifico.

Diferencian el tipo de producto que se muestra en el anuncio mediante el uso de

fondos de diferentes colores. Esta crea una
que el anuncio sea mas poderoso.
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